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Estrategias de marketing y comercialización 
para garantizar la venta de su promoción en las condiciones 

más ventajosas y rentables para su empresa



En una época que se puede calificar de transi-
toria y evolutiva hacia un mercado inmobiliario 
más exigente y competitivo, resulta cada vez más 
difícil controlar los riesgos de la promoción. Hoy 
el éxito de una operación no está garantizado si 
a la calidad de un emplazamiento, al buen siste-
ma financiero y a las excelentes técnicas de cons-
trucción, no se les asocia un posicionamiento de 
producto en perfecta sintonía con la demanda, 
junto con una estructura de venta implicada, 
que aporte un alto valor añadido de servicios al 
cliente como elemento diferenciador.

Nuestro profundo conocimiento del mercado 
nacional e internacional y nuestra experiencia 
comercializadora, fruto de más de 20 años de 
trabajo en el sector, nos permiten realizar la 
promoción mediante los más sofisticados siste-
mas de marketing  y publicidad, adaptándolos 
a cada tipología de promoción lo que da como 
resultado que las personas mas interesadas pue-
dan conocer la promoción visitándola, logrando 
incrementar la conversión de visitas en ventas.

Lançois Doval actúa no solo como un asesor 
y colaborador si no que se configura como un 
socio estratégico de su empresa a la que propor-
ciona un servicio integral adaptado a sus nece-
sidades concretas, con total garantía de calidad 
y solvencia.

EN Lançois DovaL coNstruimos 
uNa rELacióN DE coNfiaNza y Dis-
crEcióN coN NuEstros cLiENtEs, 
EN La quE NuEstro trabajo y Es-
fuErzo Está DEstiNaDo a propor-
cioNarLE Los mayorEs bENEficios.

1 · su socio estratégico
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Lançois Doval le ayuda:

• Detectando y seleccionando nuevos mercados

• Dinamizando y dirigiendo la venta de sus
 promociones inmobiliarias

• rentabilizando sus acciones de marketing 
 (publicidad, promoción, investigaciones 
 de mercado, acciones de ventas, etc.)

• aplicando un plan de marketing y ventas por 
 etapas en la promoción y venta de cualquier 
 producto inmobiliario

• proporcionándole las herramientas 
 comerciales y de marketing que el sector 
 inmobiliario requiere

• interpretando aquellos datos que nos pueden 
 aportar información fiable para crear una 
 estrategia de marketing y ventas

• Efectuando análisis de la demanda previos 
 a la realización del proyecto

• realizando estudios de viabilidad comercial
 de una promoción

• investigando dónde están, cuántos y cómo
 son los clientes potenciales de una promoción

• indicándole cómo y cuándo utilizar las
 diferentes técnicas publicitarias

• utilizando los medios de comunicación según 
 su rentabilidad e influencia directa en la venta

DispoNga DEL mEjor coLabora-

Dor para obtENEr La máxima 

rENtabiLiDaD DE sus promocio-

NEs iNmobiLiarias.
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2 · Experiencia, conocimiento 
y eficacia

Lançois Doval ha desarrollado durante los 
últimos 20 años la gestión de todo tipo de pro-
ductos, desde pequeñas promociones hasta pro-
ductos exclusivos como mansiones señoriales, 
castillos, casas emblemáticas, etc.

La comercialización de estos productos nos lle-
vó a crear departamentos exclusivos de marke-
ting y técnicas de comercialización que en esta 
nueva etapa ponemos a su disposición para que 
logre vender su promoción más rápidamente y 
con menos costes.

por ello le podemos ofrecer un servicio integral 
en el proceso de comercialización de obra nueva 
desde los estudios de mercado previos hasta la 
gestión de la fuerza de ventas.

Lançois DovaL Es compromiso 

DE Eficacia y rEspoNsabiLiDaD.
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Esta experiencia está basada en un 
profundo conocimiento y desarro-
llo de:

2.1· aNáLisis DE mErcaDos

Lançois Doval, para que sus promociones sean 
un éxito desde el primer momento, realiza todos 
los estudios necesarios para lograr un producto 
de alta satisfacción y fácil venta mediante:

LE garaNtizamos EL mEjor rE-

suLtaDo EN La vENta DE su pro-

mocióN. 

• análisis previos para la definición del producto

• análisis de la zona: 
 tipologías de los habitantes, niveles económicos,
 evolución de la población, productos y precios 
 demandados por la zona, etc.

• perfiles de la demanda: 
 Lugar de procedencia, uso de las viviendas, 
 calidades niveles socioeconómicos, canales 
 de venta y ofertas más adecuadas a la zona

• competencia: 
 promociones existentes en la zona, características,
 valor de las mismas y tiempo de venta
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sEa cuaL sEa EL voLumEN DE 

su promocióN, coNfíENos su 

gEstióN.

Esta experiencia está basada en un 
profundo conocimiento y desarro-
llo de:

2.2 · sErvicios DE EstratEgias 
DE markEtiNg

• Lanzamiento de nuevas promociones
Definimos todas las estrategias a realizar para la 
comercialización de la promoción así como los 
costes y sistemas de análisis de rentabilidad de 
las acciones que se plantean.

• Elaboración de planes de marketing, tanto a 
nivel nacional como local,  para la captación 
de interés y venta de productos inmobiliarios

• Elaboración de planes de marketing interna-
cionales para la captación de interés y venta de 
productos de turismo residencial en el extranjero
Nuestra experiencia y organización nos permite 
llevar a cabo la captación de clientes extranje-
ros de manera directa y sin intermediarios lo que 
le proporcionará una rentabilidad mucho más 
alta.

• Elaboración y tutelaje de planes de marketing 
inmobiliario
Efectuamos los planes de marketing necesarios 
para cualquier nueva promoción y controlamos 
los ya existentes.
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2.3 · sErvicios DE DEsarroLLo 
comErciaL

• selección y formación de equipos de ventas e 
informadores
seleccionamos y formamos a sus vendedores en 
cualquier punto de acuerdo con las característi-
cas del producto y el de sus potenciales compra-
dores.

• política comercial – argumentación y trata-
miento de las ventas
confeccionamos la planificación comercial de la 
promoción así como los argumentarios y líneas 
maestras para el tratamiento de los vendedores 
con los clientes potenciales.

• auditoría comercial y de la red de ventas exis-
tente
analizamos la adecuación de su actual red co-
mercial a los productos que vende así como sus 
capacidades.

• servicios post-venta
tramitamos y trasladamos de forma organizada 
las inquietudes o quejas que muestren los com-
pradores de la promoción durante el tiempo que 
estimen necesario.

coN Lançois DovaL tENDrá to-

Das Las vENtajas DE uN DEpar-

tamENto comErciaL propio, así 

como Las DE La gEstióN ExtErNa.
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LaNÇois DovaL LE ofrEcE La 

mEjor basE para uNa gEstióN 

comErciaL iNtEgraL

2.4 · comuNicacióN E imagEN 
pubLicitaria

• Determinación y planificación de medios pu-
blicitarios 
Lançois Doval utiliza para la divulgación de las 
promociones la combinación de medios publici-
tarios que puedan generar el mayor número de 
solicitudes de información con una mejor con-
versión a un precio óptimo dentro del target se-
leccionado para desarrollar la acción. seleccio-
namos y medimos la rentabilidad de los medios 
elegidos para la acción (prensa escrita, radio, 
publicidad exterior, etc.).

También ponemos a su disposición otras accio-
nes publicitarias como:

• Diseño gráfico
Diseño de marcas para la promoción así como 
todos los elementos gráficos de la misma.

• vallas publicitarias
seleccionando las zonas estratégicas y creando 
mensajes y diseños atractivos para los potencia-
les compradores.

• publicidad directa
Nuestro profundo conocimiento y práctica de 
uso de bases de datos específicas y el dominio de 
la logística de este tipo de publicidad le permiti-
rán llegar a sus grupos objetivos de comprado-
res específicos y con mensajes concretos lo que 
representará  un importante ahorro en los cos-
tes de captación.
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• telemarketing
En nuestra experiencia hemos conocido y com-
probado el uso del teléfono aplicado a múltiples 
productos y servicios inmobiliarios lo que nos 
permite poner en marcha la técnica de telemar-
keting más adecuada para lograr los objetivos 
de comercialización inmobiliaria.

• internet
potenciamos la captación de clientes mediante 
campañas específicas de pagos por clic en los 
principales buscadores y otros sistemas de pu-
blicidad on-line, también creamos webs especí-
ficas para la venta de productos inmobiliarios 
concretos.

• presentaciones
si su producto precisa de una presentación para 
motivar la venta buscamos los argumentos y los 
lugares más adecuados para la presentación del 
producto y seleccionamos a los asistentes al mis-
mo.

• gabinete de prensa
si su producto tiene un carácter especial que le 
puede hacer ser noticia positiva lo presentamos 
a los medios para facilitar el conocimiento del 
mismo por el público objetivo.

@LE proporcioNamos Las mEjorEs 

HErramiENtas para EL DEsarro-

LLo comErciaL DE su promocióN
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2.5 · EstratEgias DE markE-
tiNg para ExpaNsioNEs y 
DEsiNvErsioNEs iNmobiLiarias

El sector inmobiliario ofrece hoy en día alternati-
vas y formas de participación que permiten llevar 
a cabo proyectos de compra, venta, asociación, 
permuta, con el fin de optimizar los beneficios o 
hacer frente a determinadas situaciones.

 para todo ello flint pone a su disposición las 
estrategias y medios para realizar:

•  búsqueda de suelo e inversiones

•  Expansión territorial de empresas a escala 
  nacional e internacional

• ventas de activos inmobiliarios:
 · Suelo
 · Edificios
 · Hoteles
 · Etc.

• Desinversiones

• búsqueda de socios o inversores

• Etc.

coNstruímos uNa rELacióN DE coN-

fiaNza y DiscrEcióN coN NuEstros 

cLiENtEs, EN La quE NuEstro tra-

bajo y EsfuErzo Está DEstiNaDo a 

proporcioNarLE Los mayorEs bE-

NEficios.
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con Lançois Doval tendrá todas las ventajas de un departamento 

comercial propio, así como las de la gestión externa

iNformacióN: 902 021 667

oficinas:
barcelona · madrid · bilbao · Londres 

flint@flint.com.es
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